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traggeber, Projekte und Eindriicke
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Editorial

Es war eine groRartige Veranstaltung am 20. Juni in
Grafenegg, bei der die Goldenen Hahne verliehen wurden.
Es war mir eine Freude, viele von Ihnen wieder personlich zu
treffen, mit Ihnen zu plaudern und den Abend zu geniefRRen.

Das Motto AD:CETERA wurde in mehr-
facher Hinsicht erfiillt. Es bedeutet um-
gangssprachlich ,etc.“ oder ,et cetera“
- also ,und noch mehr“. Wer wiirde damit
nicht die niederosterreichische Kreativ-
szene in Verbindung bringen? Das Motto
ist ein Synonym der nie endenden Krea-
tivitat der niederosterreichischen Werbe-
branche und fiir die Weiterentwicklung
von Ideen.

Ich wurde kiirzlich von einem Medienver-
treter gefragt, was ich mir in diesem Jahr
von der niederosterreichischen Werbesze-
ne erwarte. Darauf habe ich eine klare Ant-
wort, denn ich sehe, dass sich eine aktive
und bunte Landschaft in der niederdster-
reichischen Kreativszene prasentiert. Die
Vielfalt von kleineren und grofReren Agen-
turen ist breit gestreut und die Themen-
felder ebenso. Es sind durchgangig grol-
artige Leistungen zu sehen, von kleineren
Projekten bis hin zu Kampagnen.

Fest steht: Die niederdsterreichische Wer-
be- und Kommunikationsbranche hat sich
schon immer bewahrt und liefert Topqua-
litat!

Eines kann man mit Sicherheit sagen,
unser Standort Niederdsterreich bietet
Vorteile fiir die Agenturen. Einerseits sind

gerade in den Ballungsrdumen viele Be-
triebsstandorte angesiedelt. Andererseits
stellen wir in Gesprachen mit Kollegen
immer wieder fest, dass auch Unterneh-
men aus dem Groflraum Wien gerne mit
niederosterreichischen Kreativbetrieben
arbeiten. Sie schatzen die ausgezeichnete
Qualitdt und Kreativitat.

All das driickt sich in den Arbeiten ganz
deutlich aus! In insgesamt elf Kategorien
zeichnete der Landeswerbepreis Goldener
Hahn die besten Werbeprojekte aus. Wir
haben die Gewinner gefragt, welche Be-
deutung der Gewinn des Goldenen Hahn
fiir sie hat. Und von den Auftraggebern
wollten wir wissen, welches Feedback sie
vom Markt, von ihren Kunden in Bezug auf
das Projekt bzw. die Malnahme erhalten
haben. Uberzeugen Sie sich selbst, blat-
tern Sie durch die nachsten Seiten und
nehmen Sie einen Eindruck vom Verlei-
hungsevent mit!

Mein Team und ich gratulieren den Gewin-
nern an dieser Stelle nochmals sehr herz-
lich!

Ihr
Andreas Kirnberger
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Das Motto
AD:CETERA
wurde in mehr-
facher Hinsicht
erfillt.

Schenken Sie uns ein Like!
Folgen Sie uns auf Social Media:

| in| bit.ly/3ELRugt
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Noch lauter, kreativer und
hochwertiger!

Der Goldene Hahn lockte die kreativsten Kopfe nach
Grafenegg. Zum 45. Mal versammelte sich die Kreativ-
szene, um die Besten der Besten beim niederosterrei-
chischen Landeswerbepreis zu ehren. Die Fachgruppe
Werbung und Marktkommunikation rief in diesem Jahr
das Motto AD:CETERA aus.

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Fachgruppenobmann Andreas Kirnberger und Geschéfts-
flihrer Clemens Grieflenberger mit DEM Goldenen Hahn!

Einmal mehr bewies der Goldene Hahn
2023 die Kreativitdt und Innovationskraft
der niederdsterreichischen Werbebran-
che. Die begehrte Auszeichnung fiir bei-
spielhafte Werbung krdhte in diesem Jahr
unter dem Motto AD:CETERA und lockte
zahlreiche Werbetreibende aus dem gan-
zen Land nach Grafenegg in die Eventlo-
cation Reitschule. Die WKNO Fachgruppe
Werbung und Marktkommunikation legte
mit einem auRergewdhnlichen Verlei-
hungsevent die Messlatte hoch und bot -

dem Motto entsprechend - ,noch mehr*
Fachgruppenobmann Andreas Kirnberger
betonte begeistert: ,Der niederdsterrei-
chische Landeswerbepreis ist ein Syn-
onym fiir ausgezeichnete Werbung und
zugleich Sinnbild fiir mehr Wertschatzung
von kreativen Leistungen sowie Qualitat
in der Kommunikationsbranche” Viele
niederosterreichische Kreativbetriebe
nutzten die Plattform fiir die Prasentation
ihrer auRergewdhnlichen Projekte. Elf der
eingereichten Projekte konnten die On-

linejury und die Fachjury besonders fiir
sich gewinnen. Mehr Details dazu auf den
nachsten Seiten.

Infos

Mehr Fotos, alle Nominierten und
Gewinner finden Sie hier:

www.werbemonitor.at
www.goldenerhahn.at

gQto: Marius Busch (Chaka2)
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Foto: Marius Busch (Chaka2)

Auch die kulina-
rischen Geniisse
beim Goldenen
Hahn sind ein Hin-
gucker!

Foto: Christian Mikes

Ein herzlicher
Empfang vor der
Eventlocation Reit-
schule mit kiihlen
Drinks und satten
Sounds.

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Foto: Christian Mikes

[

In bester Laune: Fachgruppenobmann-Stv. Wolfgang Kessler, Fachgrup-
penobmann Andreas Kirnberger, Bundesspartenobfrau Angelika Sery-
Froschauer, WKNO-Vizeprasident Christian Moser und Fachgruppenge-
schéftsfiihrer Clemens Grielenberger (v. |.)

Volles Haus beim Goldenen
Hahn in der Eventlocation
Reitschule.

Foto: Marius Busch (Chaka2)
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Gewinner in der Kategorie

Out OF HoMe

www.lumsdenandfriends.at

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Auftraggeber: Verein Puls

Richard Weiretmayr, Partner/Creative Director Lumsden & Friends: , Die Trophde hat fiir uns
einen ganz besonderen Stellenwert. Denn wohl bei keinem anderen Landeswerbepreis ist die
Konkurrenz so grol8 wie beim Goldenen Hahn.“

Harry Kopietz, Prdsident Verein Puls: ,Wir freuen uns immer, wenn die Qualitdt

unserer Arbeit auch von Experten anerkannt wird. Das zeigt uns, dass wir auf dem
richtigen Weg sind!“
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Projekt: Hande

Projektbeschreibung:

Jeder Mensch hatimmer ein Reanimations-Werkzeug dabei: die eigenen Hande. Anstatt mit den Handen
lange rumzuschimpfen, fies zu sein oder zu beten, sollte man besser anpacken und Leben retten. Das ist
die Botschaft des Verein Puls, umgesetzt von Lumsden and Friends. Denn ob man im Notfall zupackt,
kann bis zum Eintreffen professioneller Hilfe zwischen Leben und Tod entscheiden.
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Gewinner in der Kategorie

PRinT

www.kotscheverweiss.at

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Auftraggeber: Neumayer Bau

Herbert Weiss, Geschiiftsfiihrer und Inhaber Kotschever | Weiss Werbeagentur GmbH:
»Der Goldene Hahn hat fiir uns eine sehr grofRe Bedeutung, da er die Leistung der Kreativ-
schaffenden wiirdigt und man komprimiert einen Uberblick iiber die erfolgreichsten Arbeiten
bekommt. Der Event ist fiir uns eines der Jahreshighlights.“

Ing. Harald Neumayer, Geschdiftsfiihrer und Inhaber Neumayer Bau Ges.m.b.H.:
»,Das Feedback zur neuen Werbeline ist insgesamt sehr gut und auf das prdmierte

Sujet wurde ich mehrfach angesprochen - ich freue mich tiber die Auszeichnung und
nattirlich den Erfolg am Markt.“
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neumayer-bau.at

Der Konig
von Siam
steht auf
Neumayer.

Wwir bauen fur private Bauherren, kommunale
Aufiraggeber und Wirtschaftsbetriebe - manchmal
auch fir Kunst und Kultur, 5o fresen wir uns,

dass der Kanig von Slam fest und sicher auf dem
Bahnenunterboden von Netmayer steht

NEUMAYER BAU

HOCHBALI -TIEFEAL

Projekt: Der Konig und ich

Projektbeschreibung:

Clean und reduziert kommt das neue Corporate Design von Neumayer Bau daher. In der Kommunikation
gibt Neumayer Einblicke in seine Bauvorhaben, ohne dabei auf einen impactstarken Auftritt mit starker
Wiedererkennung zu verzichten. Das folgende Anzeigensujet erschien im Programmheft der Seefestspie-
le Morbisch zur Inszenierung von ,,Der Konig und ich“.
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Gewinner in der Kategorie

Digital

www.max-himself.at

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Auftraggeber: Gartenbau - Thomas Haderer

Maximilian Ivantschitz, Inhaber Max Himself - Branding & Design: ,Es ist ein (iberwdiltigendes
Gefiihl, wenn die eigene Arbeit, bei all den anderen groRartigen Einreichungen, am meisten iiber-
zeugen kann. Das ehrt mich sehr und ich freue mich wahnsinnig dariiber!“

Thomas Haderer, Geschdiftsfiihrer Gartenbau - Thomas Haderer: ,,Durch den neuen
Webauftritt ist die Zahl der Anfragen und Neukunden spiirbar gestiegen. Ich bekomme
durchwegs Lob dafiir. Da wurde anscheinend alles richtig gemacht!“




Projekt: Zum Schluss war’s immer der Gartner

Projektbeschreibung:

Besuchern der Website die angebotenen Kompetenzen und Leistungen mit Witz und Sympathie naher-
zubringen - das war das Ziel des Website-Relaunches. Mit frechen, teils zweideutigen Uberschriften und
eigens geshooteten Stimmungsbildern ist das laut Neukunden-Feedback mehr als gelungen.

Goldener Hahn
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Gewinner in der Kategorie

BEweGTBild

www.gablerwerbungfilm.com

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Mag. Andreas Gabler, Kreativdirektor: ,,Der Goldene Hahn bestdtigt unseren hohen
Anspruch an Idee und Umsetzung. Gute Werbung wirkt beim Kunden, bei der Zielgruppe
und innerhalb der Branche.“

Sabine Krenn, Unternehmenskommunikation Leidenfrost-pool GmbH: ,Der Poolim
Garten ist das Ziel von Sehnsiichten. Mit der Visualisierung des Poolmodells LOFT 3 S konnte
die Vorstellungskraft unserer Kunden befliigelt werden. Positives Feedback bestiitigt dies.“




Projekt: Animationsfilm Leidenfrost LOFT 3 S

Projektbeschreibung:

Die neue Poolserie LOFT 3 S wurde 2022 erstmals vorgestellt. Noch bevor Kunden das neue Designbe-
cken bei sommerlichen Temperaturen live erleben kénnen, wurde mit einer realistischen 3D-Animation
der LEIDENFROST POOL | LOFT 3 S zum Leben erweckt. Gezeigt wird der Film bei Messeauftritten, auf der
Website, YouTube und bei Verkaufsgesprachen.

Goldener Hahn
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Gewinner in der Kategorie

eVeNT

www.thatstheway.at
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Auftraggeber: Wienerberger Osterreich GmbH

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Tom Bldumauer, Geschdiftsfiihrer That’s the way Eventmanagement GmbH: ,Die Auszeichnung
macht unser gesamtes Team schon ein wenig stolz. Und sie gibt uns natiirlich auch die Méglichkeit,

neue Kunden anzusprechen und fiir neue Mitarbeiter interessant zu sein.

Wilfried Lechner, Leiter Marketing & Kommunikation Wienerberger Osterreich GmbH:
»Wir haben ein Event geschaffen, das Athleten sowie Publikum gleichermalen begeistert
und die Arbeit der Maurer ins Rampenlicht riickt. Unsere Kunden waren begeistert.
Wiederholung am 21. Oktober 2023.“




Wienerberger

Maurer
Flinfkampf

Projekt: Wienerberger Maurer-5-Kampf

Projektbeschreibung:

Mit dem Wienerberger Maurer-5-Kampf ist es gelungen, die Kunden auf eine vollig neue Art anzuspre-
chen. In ungezwungener Umgebung wurden bei der Suche nach dem stéarksten Maurer Osterreichs Kon-
takte gekniipft bzw. vertieft. Der sportlich anspruchsvolle Bewerb lieferte jede Menge Gesprachsstoff fiir
spatere Kundenbesuche und -telefonate. Und es war natiirlich auch eine ,Riesen-Hetz".

Goldener Hahn
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Die Kategorie Verpackungsdesign verschaff-
i Gtk te uns durch den Beitrag auf LinkedIn bisher
- insgesamt 27 Besucher auf unserer Website Pi
und 2.311 Impressionen.

Wir prasentieren die Nomi-
240 Likes gab es auf Instagram fiir nierten des Goldenen Hahn
die Gewinner des Goldenen Hahn 2023. 6.579 Personen konnte
2023. Insgesamt hat dieser Beitrag der Beitrag liber die Kategorie
19.143 Personen erreicht. Grafikdesign erreichen.

. S

Anhand eines Reels zeigten

wir die stolzen Gewinner des
Goldenen Hahn 2023.Nochmals
herzlichen Gliickwunsch!

kAMPaGhe

HOMINIERTE

Brraemp i T

Die Kategorie Kampagne
mit einer Reichweite
von 903 Personen auf

Facebook.

iStock.com/Nattakorn Maneerat
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Der Gewinn eines Goldenen Hahn bringt sehr viel: Er hat positive Auswirkungen auf das
Geschaft, ist ein Turoffner und erregt die Aufmerksamkeit potenzieller Kunden. Ebenso wirkt er
nach innen ins Team, als Motivationsschub und Bestatigung flir das Engagement.

Berichte und Werbung in Medien

Im Vorfeld des Goldenen Hahn wird intensiv kommuniziert und pro-
motet, mit Berichten in verschiedenen regionalen und liberregionalen
Medien wie Bezirksblatter, NON oder Kurier, Wirtschaft in NO und natiir-
lich ausfiihrlich im Werbemonitor. Die Nachberichterstattung ist uns sehr

wichtig! Jeder soll davon erfahren. Hinzu kommt, dass jeder Gewinner SO
in den Bezirksblattern/Regionalmedien sowohl online als auch in der Im Werbemonitor Print und online
Printversion mit einem Kurzbericht vertreten ist. Weiters werden jeweils wird fiir jeden Gewinner ein infor-
eine Sonderedition des Werbemonitor ,Nominierte“ und ,,Gewinner* matives Agenturportrat erstellt, in
verdffentlicht und dabei alle Arbeiten présentiert. dem sich Agentur oder Kreativbetrieb

vorstellen. Der Onlinebericht bleibt
liber einen langeren Zeitraum ein-

geblendet.
Social Media
In den sozialen Medien - Instagram, Facebook und Linked-
In - posten wir laufend rund um Themen wie Termine .
sowie Einreichfristen und verdffentlichen alle Nominierten Verleihungsevent Goldener Hahn

pro Kategorie. Es gibt Postings wahrend des Verleihungs-
events, um die groRartige Atmosphare zu vermitteln und
live zu berichten. In den Wochen nach der Verleihung des
Goldenen Hahn wird jede Gewinneragentur einzeln mit
einem Agenturportrat prasentiert.

Uberraschungsaktion

Jeder Sieger darf sich
zusatzlich liber eine
Uberraschung freuen, die
seine offentliche Prasenz
verstarkt. Mehr wird noch
nicht verraten.

Er wird jahrlich mit Spannung erwartet. Der
Verleihungsevent findet immer in einem
geschmackvollen Ambiente statt und bietet
ein groRartiges Rahmenprogramm und her-
vorragendes Essen. Ein wiirdiges Setting,
um die Gewinner, ihre Kunden und Projekte
gebiihrend zu feiern.

Siegervideos -

Von jedem Sieger wird ein eigenes Vi- Trophaen und Fotos
deo erstellt. Dieses steht der Agentur
zur Verfiigung, wird im Werbemoni-
tor online prasentiert und auf den
Werbemonitor YouTube-Kanal hoch-
geladen. Weiters gibt es wieder eine
Kooperation mit dem ORF Nieder-
Osterreich, in dem die Gewinner mit
einem Video vorgestellt werden.

Nominierte und Gewinner-
agenturen erhalten eine Tro-
phae und natiirlich werden
Fotos gemacht.
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Gewinner in der Kategorie

R DIALOG - IMaRKetiNG

www.agenturschreibeis.at

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Auftraggeber: eNu - NO Energie- und Umweltagentur GmbH

Alexander Schreibeis, Geschdiftsfiihrer Agentur Schreibeis: ,,Die Auszeichnung bestdtigt
unsere Leidenschaft, kreativ Projekte und Visionen umzusetzen und motiviert gleichzeitig,

gemeinsam mit unseren Kunden weiterhin deren Ideen erfolgreich in Szene zu setzen.“

Dr. Christian Milota, Geschdiftsfiihrer eNu - Energie- und Umweltagentur Niederosterreich:
,Durch die kreative Kommunikation konnten wir das Thema in der Offentlichkeit verbreiten.

Die maf3geschneiderten Botschaften und die professionelle Umsetzung haben zu diesem
erfolgreichen Ergebnis gefiihrt.”




Projekt: Wir flir Bienen

Projektbeschreibung:

LWir fir Bienen“ mochte die gesamte Bevolkerung aufrufen, ihren Teil zur biologischen Vielfalt beizu-
tragen und den Bienen und Insekten Heimat zu geben. Land der Bienen: Wusstest du, dass in Nieder-
Osterreich fast 700 verschiedene Bienenarten zu Hause sind? Das ist Rekord in Mitteleuropa! Mit der
Ferienaktion ,Wir flir Bienen“ fiir schlaue Kids von 4 bis 11 sollen auch Kinder spielerisch liber das
Thema Bienen informiert werden.

Goldener Hahn
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Gewinner in der Kategorie

PuBLic RelaTioNs

www.agenturschreibeis.at

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Auftraggeber: Agnes Feigl Ingenieurbdro fur Landschaftsarchitektur

Alexander Schreibeis, Geschdiftsfiihrer Agentur Schreibeis: ,,Die Auszeichnung bestdtigt
unsere Leidenschaft, kreativ Projekte und Visionen umzusetzen und motiviert gleichzeitig,

gemeinsam mit unseren Kunden weiterhin deren Ideen erfolgreich in Szene zu setzen.“

Dipl.-Ing. Agnes Feigl, Inhaberin Agnes Feigl Landschaftsarchitektur: ,,Durch dieses
Projekt sind auch die weniger bekannten Naturschaupldtze der Region Marchfeld vor Ort
leichter auffindbar und besser erlebbar. In der begleitenden Broschiire wird die Vielzahl
der wertvollen Naturrdume gut greifbar.“




Projekt: Natur erleben grenzenlos

Projektbeschreibung:

Im Rahmen der Niederdsterreichischen Landesausstellung 2022 wurde fiir die Region Marchfeld das
Projekt ,,Natur erleben grenzenlos“ umgesetzt. An 14 ausgewahlten Schauplatzen wurden Objekte zum
Verweilen installiert. Auf Tafeln, die zweisprachig aufgebaut sind, werden Inhalte und Besonderheiten in
Wort und Bild gezeigt. Zusatzlich gibt es eine Ausstellungs-Broschiire in Deutsch und Slowakisch.

Goldener Hahn
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Gewinner in der Kategorie

R VErPACKUINGSDeSIgN

www.werbereich.at

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Auftraggeber: Weingut Schropp

Florian Mainx, Geschdiftsfiihrer und Creative Director agentur werbereich gmbh:
»Nach 16 Jahren des Bestehens haben wir uns selbst gerade neu erfunden, Rebranding inklusive.

Der Goldene Hahn kommt also gerade rechtzeitig, um einen neuen Tag anzukliindigen.“

Florian Schropp, Gastronomie und Marketing Weingut Martin Schropp: ,Wir haben
gerade einen intensiven Rebrandingprozess abgeschlossen, den unsere Kunden aufmerksam

beobachtet haben. Der Sieg bei einem Wettbewerb ist da das Sahnehdubchen - dem Rest
blicken wir gespannt entgegen!“




Projekt: Vinosphare Schropp

Projektbeschreibung:

Eindriicke, Erfahrungen, Produkt, Design, Architektur, Handwerk, Geschichte, Menschen - all das verbin-
det der Wein. Ein in sich geschlossenes Ganzes, geschaffen aus eigenstdndigen Elementen, die um eine
gemeinsame Mitte kreisen. Das Packaging spiegelt durch Farbe und Form diesen Weinkosmos wider.
Kreise, Kurven und Rechtecke tiberschneiden und tangieren sich wie Himmelskorper auf ihren Bahnen
um einen gemeinsamen Gravitationspunkt.

Goldener Hahn
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Gewinner in der Kategorie

R gRaFIKDeSiGn

www.lumsdenandfriends.at

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Auftraggeber: Kultursommer Wien

Marco Lumsden, CEO Lumsden & Friends: ,Der Goldene Hahn ist immer ein Highlight - fiir
uns als Agentur, aber vor allem fiir unsere Kunden! Das steigert bei allen die Motivation, auch
ndchstes Jahr kreative Kampagnen zu entwickeln.“

Caro Madl, Geschdftsfiihrung Kultursommer Wien: ,Flir uns ist der Goldene Hahn
eine Biihne, auf der wir uns und unser Projekt nochmals prdsentieren konnen.

Dadurch wird man auch in der Branche zum Tagesgesprdch.“




Projekt: Kultursommer

Projektbeschreibung:

Der sechswochige Event Kultursommer wurde ins Leben gerufen, um regionale Kiinstler nach Corona
zu unterstiitzen. Doch wie bekommt man dafiir Aufmerksamkeit, wenn zeitgleich die Konkurrenz mit
Festwochen, Tanzfestival und Donauinselfest samt Weltstars lockt? Mit einem bestechenden, uniiber-
sehbaren Design. Geschaffen von Lumsden and Friends.

Goldener Hahn
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Gewinner in der Kategorie

Oya OG

www.oya.at

Busch (Chaka2)



Sonderedition Gewinner

Projekt: Oya Weihnachtsmailing

Projektbeschreibung:

Oya schafft herausragende Ideen, Produkte und Erlebnisse und verbindet die Herzen von Marken direkt
mit den Herzen von Menschen. So entstanden der neue Name Oya—Studio flir Markenerlebnisse und das
klare und moderne Erscheinungsbild. Das Branding ist Ausdruck unseres einfachen und unkomplizierten
Zugangs mit Unternehmen und Projekten.
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Gewinner in der Kategorie

kAMPaGNe

www.pinkfish.at

— —

Foto: Marius Busch (Chaka2)

Auftraggeber: die NO Umweltverbdnde

Jasmin Olischer, Inhaberin PINKFiSH Creatives: ,Sich mit den Besten der Kreativbranche in
Niederdsterreich zu messen und den Goldenen Hahn zu gewinnen, ist eine grof3e Auszeichnung.

Der Gewinn macht uns stolz und spornt uns in unserer kreativen Arbeit an.“

Thomas Zeitelberger, Pressesprecher die NO Umweltverbéinde: ,Der Taschenbecher
wird von der Bevélkerung sehr gut angenommen und erfreut sich groRer Beliebtheit.
Uns erreichen regelmdRig Anfragen nach neuen Lieferungen.




Sonderedition Gewinner

FHTASCHENBECHER
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HGL 1N DIE BEF BEINCH REGIGNALEN TERBAND.
KOWTAKT UND INTOS UNTER:

m wéﬁ-‘ [Im WHM.UNWELTVERBAEMDE, AT

Projekt: TASCHENBECHER - Tschick hinein. Umwelt rein.

Projektbeschreibung:

Der TASCHENBECHER ist ein Recyclingprodukt aus Niederdsterreich und der ideale Begleiter fiir alle Rau-
cher. Er ist die umweltfreundliche Losung fiir Zigarettenabfall, kostenlos erhaltlich, wiederverwendbar,
sorgt flir weniger Littering und kann aufgrund seiner handlichen Gréf3e tiberall mitgenommen werden. Mit
dem TASCHENBECHER konnen Zigarettenstummel unterwegs ganz einfach gesammelt und spater richtig

entsorgt werden.
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WIRTSCHAFTSKAMMER NIEDEROSTERREICH

Werbung und Marl(tkommunikation Werbu ng -Marktkommunikation

Das Prinzip: ein schneller Zugriff auf Informationen
Das Ziel: praxisorientierte Unterstitzung

Service
@ + Vertretung der Landesinteressen auf Bundesebene, um die gesetzlichen Grundlagen fiir die Arbeit der Mit-
glieder zu schaffen und zu wahren
+ fachliche Ansprechpartner
+ Fachgruppenbiiro: Beratung bei Branchenfragen
+ Wert von Kreativleistungen: ,Handwerk“ Werbung und Kommunikation einen starkeren Stellenwert verleihen
+ Bildungsforderung (jahrlich €300,- pro Unternehmen)
« Kooperationen forcieren, fiir ein aktives Miteinander
« werbemonitor.at, umfassendes Online-Portal fiir den Wissenstransfer
+ Mein werbemonitor.at, exklusive Informationen abrufen
+  Werbemonitor Print (6 x pro Jahr), ausgesuchte und fachliche Themen
+ laufende Newsletter zu aktuellen Themen
+ Kampagnen, um die niederdsterreichischen Kreativbetriebe und ihre Leistungen vor den Vorhang zu holen

Wirtschaft & Recht
2, « Erweiterte Rechtsberatung und -vertretung

« Erste Hilfe bei rechtlichen Fragen (Nutzungsrechte etc.)
+ Begutachtungen und Expertisen

«+ Betriebshaftpflichtversicherung nur €22,20 jahrlich

« Cyberversicherung nur €22,20 jahrlich

+ AGB, Mustervertrage und Prasentationsvereinbarungen
+ Mustervereinbarung zum Urheberrecht in der Werbung
+ Handbuch Werbung & Recht

Tools & Praxis
+ Survival-Kit fiir Jungunternehmer und Kreativbetriebe mit praxistauglichen und wertvollen Informationen
+ projektkalkulator.at

)

Markt & Branche

« Branchenstudien

+ Lehrlingsausbildung (neuer Lehrberuf Medienfachfrau/-mann)
+ Seminare und Lehrgange zu Fachthemen

<5> Veranstaltung, Events & Vernetzung

+ Vernetzung und Wissensvermittlung: Online Stammtische, regionale Stammtische gemeinsam mit den Bezirks-
vertrauenspersonen sowie weitere Online-Formate: Coffee CHAT, Experten TALK
+ Landeswerbepreis Goldener Hahn

(=)
O/

+ konstruktive Auseinandersetzung mit Branchenthemen
«+ regionale Ansprechpartner

@ Ausschussmitglieder und Bezirksvertrauenspersonen

Wir biindeln unsere Krafte fur Sie! www.werbemonitor.at




Verstarkte Unterstltzune von Juristen

Erweiterte Rechtsberatung und -vertretung

Erste Hilfe und rechtliche Beratungen

« Urheberrecht, Datenschutz und mehr

+ Arbeits-, Insolvenz- und Vertragsrecht

+ Vergabe- und Schadenersatzrecht

+ Markenschutz- und Urheberrechtsgesetz

+ Medien- und Konsumentenschutzgesetz

+ Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb

+ und fiir viele andere rechtliche Bestimmungen

NEU: rechtliche Vertretung

bei betrieblichen Anlassfallen

+ arbeitsrechtliche Themen mit Mitarbeitern

« Anderung von Vertragen oder Sonderklauseln
juristisch korrekt formuliert

« Versendung von Mahnbriefen bei ausstandi-
gen Honorarforderungen

« urheberrechtliche Probleme mit Fotos oder
offenen Daten

« Flhrungvon auRergerichtlichen Verhandlun-
gen und auRergerichtlicher Schriftverkehr

Nur fiir Mitglieder der WKNO

Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation!

Die Kosten des Anwalts werden von der

Fachgruppe Werbung und Marktkom-

munikation iibernommen. Beachten

Sie bitte folgende Hinweise:
bit.ly/427SozH

Kontakt mit der
Fachgruppe aufnehmen
Dr. Clemens GrieRenberger
02742/851 19712
werbung@wknoe.at

Weitervermittlung an

Mag. Markus Mayer
Mag. Philipp Zeidlinger
02742/470 87
office@nmp.at
www.nmp.at

Impressum

Herausgeber und Verleger: Wirtschaftskammer
NO, Fachgruppe Werbung und Marktkommunika-
tion, 3100 St. Polten, Wirtschaftskammer-Platz 1.
Alle Details zum Impressum finden Sie auf www.
werbemonitor.at

Druck: Bésmiiller Print Management GesmbH &
Co. KG, www.boesmueller.at

Chefredaktion und Texte: Sabine Wolfram
www.nw-partner.at, www.nw-publishing.com

Lektorat/Korrektorat: Mag. Marlene Zeintlinger
www.zeichensetzer.at
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WIRTSCHAFTSKAMMER NIEDERGSTERREICH
Werbung -Marktkommunikation

Gestaltung/Satz: Robin Enzlmiiller
www.remediadesign.at

Fotos:
Wie beim jeweiligen Foto angefiihrt.

Namentlich gekennzeichnete Beitrage laufen
unter ausschliefSlicher Verantwortung der jeweili-
gen Autoren. Alle Artikel sind geschlechtsneutral
gemeint. Soweit personenbezogene Ausdriicke
verwendet werden, umfassen sie Frauen und
Manner gleichermalen.

www.werbemonitor.at
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